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1. Wstep Portal aukcyjny, czy tez sklep internetowy laczy jedna
rzecz — CMS (ang. Content Management System), czyli
system zarzadzania trescig. Dostgpnych jest wiele platform
e-commerce wspierajacych sprzedaz internetowa. Wielkie
marki i firmy korzystaja z dedykowanych rozwigzan, czyli
pisanych systemow specjalnie na zamoéwienie danej firmy.
Reszta korzysta z platnych platform, ale dostepnych dla
kazdego lub ogolnodostgpnych darmowych systemow tzw.
,,open source”.

Coraz wigcej osob ma dostep do Internetu. Odnoszac sig
do ogoblnodostgpnych statystyk, od poczatku 2017 roku
podiaczenie do globalnej sieci internetowej ma ponad 50%
ludzi na $wiecie. W Polsce jest to okoto 70%, co i tak nie jest
najlepszym wynikiem w poréwnaniu do przodujacych
w statystykach ~ Zjednoczonych ~ Emiratow  Arabskich,
w ktorych to dostgp do Internetu ma 99% ludzi, czy tez
Japonii, ktoéra znajduje si¢ na drugiej pozycji z wynikiem

réwnym 93% [11]. Coraz powszechniejszy dostep do sieci Takich skryptow jest wiele, m.in. Shoper, Open Cart,
internetowej spowodowany jest m.in. popularyzacja urzadzen PrestaShop. Autor artykulu skupia si¢ na dwoch
mobilnych, ktéore powoli wypieraja z uzytku komputery najpopularniejszych rozwigzaniach typu ,,open source” —
stacjonarne. To wiasnie telefony komdrkowe i tablety generuja Wordpress z zainstalowana wtyczka Woocommerce oraz
coraz wigksze natezenie ruchu w Internecie. Magento z serii Community Edition. Przedstawione zostang

gtowne funkcjonalno$ci opracowanych systemow na potrzeby
prac badawczych. Z wynikéw przeprowadzonych badan
wyciggnigte  zostang  wnioski.  Artykul  postara  sig
odpowiedzie¢, ktory z przedstawionych CMSow jest lepszym
rozwigzaniem 1 dlaczego. Oprocz tego wyjasnione zostana
pojecia: E-Commerce i CMS oraz fenomenu sklepow
internetowych.

Wraz z latwiejszym, popularniejszym 1 lepszym
pofaczeniem z siecia www rozwija si¢ handel elektroniczny
tzw. e-commerce. Uzytkownicy coraz chetniej wybieraja te
metode dokonywania transakcji z prostej przyczyny — ten
sposob jest wygodniejszy od tradycyjnych zakupéw, a takze
w wigkszosci przypadkow tanszy.

W sieci jest mnoéstwo sklepow online czy aukcji
internetowych. Prym na S$wiecie wioda takie marki jak
amazon.com oraz ebay.com. W Polsce najwigkszym portalem 2.1. E-Commerce
aukcyjnym jest Allegro.pl, ale oprocz tego serwisu jest wiele
duzych sklepdw oraz jeszcze wigcej tych mniejszych.

2. E-Commerce i sklepy internetowe

E-Commerce, czyli handel elektroniczny, rozumiany jest
jako wszystkie czynnosci zwigzane z zawieraniem transakcji
handlowych, ktére realizowane sa przy pomocy komunikacji
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i technologii elektronicznej[3].  Najpopularniejszag forma
handlu elektronicznego jest handel internetowy. GUS czyli
Gtowny Urzad Statystyczny, okresla e-commerce jako
elektroniczny handel wykonywany przez Internet, ktore
wykorzystuja do tego dziatania protokot IP[10].

Do zalet e-commerce nalezy zaliczy¢ [3]:

e oszczedno$¢ czasu i pieniedzy (koszty zwigzane
z dzialalnoscig internetowg sa duzo mniejsze niz interes
stacjonarny);

e interaktywnos$¢, czyli prezentacja produktu;

e mozliwo§¢  realizacji  promocji  marketingowych
w sieci;

e duzy rynek internetowy;

e clastycznosc.

Wadami handlu internetowego niewatpliwie sa:

e brak bezposredniego kontaktu ze sprzedajacym;
e opoOznienia w dostawie;

e koszty wysylki;

e ochrona danych osobowych (narazenie na ataki).

2.2. Sklepy internetowe

Najpopularniejszym segmentem e-commerce s3 sklepy
internetowe. Narzedzie to jest najczesciej stosowane przez
przedsigbiorcow, ktore otwiera bardzo szeroki dostep do
potencjalnych klientoéw. Na pewno tez jest to prostsze i tansze
rozwigzanie niz chociazby prowadzenie sklepu badz sieci
sklepoéw stacjonarnych. Oprdcz braku barier zwigzanych z np.
lokalizacja, koszty zwigzane z prowadzeniem sklepu
internetowego s3 znacznie mniejsze. Prowadzac sklep
internetowy nie ma potrzeby wynajmowania lub posiadania
specjalnego pomieszczenia oraz liczbe zatrudnionych
pracownikow mozna ograniczy¢ do zera. Wiele mniejszych
sklepéw online prowadzonych jest z mieszkan wlascicieli.

Wydatki zwiazane z prowadzeniem sklepu internetowego
zaleza w glownej mierze od umiejetnosci i do§wiadczenia
wlasciciela oraz od modelu witryny i sposoby zarzadzania.
Przyszty wiasciciel sklepu internetowego ma do wyboru kilka

opcji —np.:

e wykupujac ustugi abonamentowe na platformach
sklepowych, czyli placona jest miesieczna kwota
iwzamian otrzymywany jest sklep gotowy do
prowadzenia;

e zlecenie wykonanie witryny firmie informatycznej;
e przygotowanie sklepu na platformie ‘open source’.

3. Systemy CMS

Prowadzenie i zarzadzanie strong internetowa nie jest
taka prosta sprawa, a prowadzenie jej bez dobrego systemu
zarzadzania treScia CMS jest praktycznie niemozliwe dla
uzytkownika bez wiedzy techniczne;.

Rozwinigciu skrotu CMS, oznacza Content Management
System, czyli system zarzadzania tre$cig. Jest to
oprogramowanie, ktére umozliwia tworzenie stron WWW
bez wigkszej znajomosci programowania. Strony oparte
o systemy CMS posiadajg wlasny panel administracyjny do
edytowania i dodawania tre§ci na witrynie internetowej[1].
Platformy CMS moga by¢ zaréwno ptlatne (z dodatkowymi

funkcjonalno$ciami) jak i darmowe, typu ,,open source” —
przewaznie prostsze, z mniejsza liczba funkcji. Nie jest to
jednak reguta i sa dostgpne w sieci rozwigzania darmowe
z bardzo rozbudowanymi opcjami i wieloma dodatkowymi
rozszerzeniami. Wykorzystanie systemu CMS jest konieczne,
jezeli uzytkownik planuje prowadzi¢ sklep internetowy[2].

Jak wspomniano wyzej, sa rozne typy systemow CMS.
Mozna podzieli¢ je na 3 kategorie[1]:

e CMS ,Open Source” — czyli z otwartym kodem
zrédlowym. Kod takiej platformy jest dostepny
publicznie i wszyscy uzytkownicy, ktérzy natrafili na ten
system w sieci moga bezplatnie z niego korzystaé
i modyfikowaé. Na takich platformach tatwiej tworzy si¢
samodzielnie nowe szablony, wtyczki i inne dodatki.
Jezeli w kodzie oprogramowania wystapia btedy, szybko
s3 one wychwytywane przez internautow korzystajacych
z systemu. Mimo Ze sg to darmowe systemy, nie jest to
opcja dla kazdego. By wykona¢ sklep internetowy oparty
o CMS, uzytkownik musi posiada¢ chociaz S$rednig
wiedze informatyczng by z sukcesem i bez problemowo
zarzadza¢ witryng. Jezeli uzytkownik nie ma takich
zdolnosci, zawsze mozna zleci¢ wykonanie jakiej strony
profesjonaliscie, co oczywiscie wigze si¢ z kosztami[4].

e CMS ptlatny, z dodatkowymi funkcjonalno$ciami. Sg to
czesto rozszerzenia darmowych wersji. Wykupienie
wersji platnej] sytemu moze okazaé si¢ dobrym
rozwigzaniem dla os6b bez wiedzy technicznej, ktora
sama nie wprowadzi zaawansowanych modyfikacji
systemowych.

e System CMS hostowany — do kodu zrodlowego takiej
platformy uzytkownik nie ma dostepu. Uzytkownik ptaci
comiesigczny abonament za utrzymanie i konserwacje
sklepu internetowego na ich platformie, a on sam nie ma
mozliwosci modyfikowania kodu i dodawania swoich
dodatkow.

Do ogolnych mozliwosci sklepow opracowanych na
systemach CMS, niezaleznie od jego kategorii mozna
zaliczy¢:

tworzenie podstron www;

edycja podstron;

mozliwos$¢ rejestracji uzytkownikow;

zarzadzanie kontami uzytkownikow;

dodawanie zdje¢ i roznego rodzaju grafiki;

dodawanie ofert sprzedazy;

wprowadzanie zmian w ofercie;

czaty, fora, mozliwo$¢ komentowania

rozbudowane formularze kontaktowe czy zamdéwieniowe;
mozliwo$¢ zapisywania maili do newsletteréw.

»w
—

. Wordpress Woocommerce

Wordpress jest obecnie najpopularniejszym systemem
zarzadzania tre$cig. Ponad 29% wszystkich dostgpnych stron
internetowych na $wiecie zasila wiasnie Wordpress i okoto
10% sklepow internetowych korzysta z rozszerzenia
Wordpressa — Woocommerce[16]. Z poczatku system ten byt
uzywany glownie jako narzgdzie do tworzenia blogow,
jednak z biegiem czasu, gdy powstawaty nowe wtyczki i inne
rozszerzenia, (m.in. omawiany w tym  artykule
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Woocommerce) platforma ta stala si¢ petlnoprawnym
narzgdziem do tworzenia stron i sklepow internetowych[5].

Wordpress ma prawdopodobnie najbardziej intuicyjny
interfejs panelu administratora (gtowny kokpit przedstawiony
na rys. 1), ktory dodatkowo jest rowniez responsywny, czyli
dopasowuje si¢ do rozmiarow ekranu, na ktorym jest
wyswietlany.

Rys. 1. Panel administracyjny Wordpress

Wszystkie opcje w menu gléwnym pogrupowane sa
wedlug ich przeznaczenia. Przykladowo najezdzajac na grupe
w menu ,,Wpisy” — rozwinigte zostang wszystkie mozliwo$ci
odnosnie danej grupy.

Wszystkie wpisy

q] Media Dodaj nowy
Kategorie

@ Strony
Tagi
® Komentarze

Rys.2.  Menu w panelu administracyjnym Wordpress

Po doinstalowaniu omawianej wtyczki do sprzedazy
internetowej — Woocommerce, opcje zwigzane z tg wtyczka
znajda si¢ w menu gtownym po lewej stronie (Rys. 3).

@ Dashboard Products AddPproduct

# Posts All | Published | Sort Products

@ Slides BulkActions % Apply  Alldates 3 Selectacategory § Showall product types

07 Media = Name SKU Stock Price Categc
1B Pages W Rustic Antiqued Steel Heart $21.00 Music, !
: 3 and Cross Set
Portfol
Rt Edit | Quick Edit | Trash
Empire View | Duplicate
& wooCommerce i Letter | $230 o
B Products
Products p! Christmas Decoration - Holly $3.00 Music, !
* Bell
S Rustic Antiqued Wire Heart Set $21.00 Albums
o
I’  Beaded High Heel Shoes - Pair $18.00 Albums
¥ Appearance Gﬂ 8

¥ Plugins @

Rys. 3. Woocommerce — Panel Admina

Wtyczka Woocommerce doinstalowana do Wordpressa
jest bardzo tatwa w konfiguracji. Po instalacji sama utworzy
odpowiednie podstrony (np. koszyk, moje konto, moje
zakupy itp.). Woocommerce sam w sobie posiada

podstawowe funkcjonalnos$ci sprzedazy, konfiguracje metod
ptatnosci, podatkow, kosztoéw 1 sposobow wysytki [7].
Dostepnych jest takze wiele wtyczek (ptatnych i darmowych)
rozwijajacych funkcje platformy.

Dodatkowo, cata wielka spotecznos¢ Wordpressa wspiera
takze dziatania Woocommerce, dzigki temu jezeli uzytkownik
ma jakie§ pytanie lub problem do rozwigzania to szybko
znajdzie odpowiedz. Wprowadzanie wickszych zmian do
systemu wymaga znajomos$ci programistycznych, ale te
drobniejsze modyfikacje administrator moze wykonywaé
sam, bez pomocy programisty.

Wykorzystanie Wordpressa z wtyczka Woocommerce
polecane jest przy zakladaniu matego i $redniego sklepu
internetowego. Do utrzymania takiego sklepu ze S$rednig
ilodcia klientow wystarczy podstawowy serwer udost¢pniany
przez firmy hostingowe.

3.2. Magento Community Editon

Drugim z systemoéw opisywanych w artykule jest
Magento (w wersji Community). Jest to niewatpliwie bardzo
popularna i jedna z najbardziej rozbudowanych platform do
tworzenia i prowadzenia sklepu internetowego. Platforma ta
wykonana zostala przez firm¢ Varien (obecnie grupa eBay),
ktéra wywodzi si¢ z Kalifornii. System ten oparty jest na
jezyku skryptowym PHP z frameworkiem Zend[6].

Ten system idealnic nadaje si¢ dla osob, ktore chca
utworzy¢ duzy sklep internetowy z wieloma produktami.
Magento posiada mnéstwo funkcjonalno$ci, ktore utatwiajg
zarzadzanie zamdwieniami, ofertowanym asortymentem,
dziataniami marketingowymi, baza klientow itp., m.in.
rozbudowany system do analiz, zarzadzania produktami,
raportowania, wersje mobilne czy tez systemy platnosci[9].
Jedng z ciekawszych funkcjonalnosci tego systemu jest
mozliwo$¢ zarzadzania wieloma sklepami poprzez jeden
panel administracyjny (widok panelu przedstawiono na
rysunku 4) .

Ak o

Dashboard Q & L

Stare W s =

Lifetime Sales
PLN&1.00

g fo
Averags Order PLN0.0O PLN0.0D 0

PLN30.50

Rys. 4.  Panel administracyjny Magento 2.0.

Tak jak i w Wordpressie Woocommerce, w Magento
oprocz podstawowych funkcjonalnosci (ktorych i tak jest
bardzo duzo) mozna doinstalowaé dodatkowe, zewnetrzne
moduly. Duza czg$¢ z tych modulow jest pisana przez
profesjonalistow, co za tym idzie wigksza czgs¢ z nich jest
czesto platna.

Niestety wielko$¢ tego systemu i mozliwosci jakie ze
soba niesie w zwiazku z modulowoscia i rozszerzalnoscia
skryptu niesie za sobg wicksze wymagania sprzetowe
i konieczno$¢ obeznania w jezykach programowania (PHP)
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[18]. Do obstugi duzego sklepu internetowego na systemie
Magento potrzebna jest naprawde wydajna maszyna
serwerowa, gdyz nie kazda firma hostingowa radzi sobie
z wymaganiami tej platformy[8].

Na  nauczenie si¢  obstugi  samego  panelu
administracyjnego trzeba poswieci¢ duzo wigcej czasu, gdyz
nie jest on tak prosty w obstudze, jak chociazby omawiany
wczesniej Woocommerce. Niewatpliwym plusem jest tutaj
duza spoteczno$¢ zgromadzona wokét tej platformy, co na
pewno ulatwi nauke¢ obstugi Magento.

Jedna z najwickszych zalet platformy Magento jest jej
bezpieczenstwo. Kod zostal napisany w bardzo przemys$lany
sposob, nawet sam link do panelu administracyjnego, ktory
jest definiowany podczas instalacji systemu, moze utrudnic¢
nicautoryzowany dostegp sklepu od strony administracyjne;j.

4. Przeprowadzenie badan

Oba systemy zostaly przetestowane pod katem szybkosci
fadowania podstron 1 optymalizacji dzigki dostgpnym
narzgdziom online takim jak np. Google Page Insights[14].
Przy wyborze odpowiedniego systemu CMS popularnosé jest
jednym z wazniejszych czynnikow. Im platforma zajmuje si¢
wigcej ludzi, tym prosciej jest znalezé rozwigzanie bledu,
ktéry moze wystapi¢ podczas zarzadzania czy konfiguracji
sklepu. Dlatego tez pordwnano funkcjonujace grupy i strony
uzytkownikow zgromadzonych na portalach
spotecznosciowych (Facebook 1 Twitter) oraz forach
tematycznych wokot omawianych platform pod katem
wielkosci i aktywnosci w sieci. Bezpos$rednie zestawienie
rezultatdw pozwoli wyloni¢ zwyci¢zcg poréwnania.

4.1. Szybkos$¢ ladowania systemow WordPress i Magento

Przy wyborze odpowiedniej platformy e-commerce wazng
kwestig jest jej wydajnos¢ i szybkos¢ dziatania. Opdznienia
i wolne tadowanie strony internetowej wptywa negatywnie na
optymalizacje pod katem SEO (ang. Search Engine
Optimization) — szybko$¢ tadowania strony internetowej
wplywa na jej pozycje w rankingu wyszukiwania Google[12].
Wedtug badan przeprowadzonych w 2016 roku przez Google,
strony internetowe, ktore tadujg si¢ dtuzej niz 5 sekund moga
traci¢ do 40% konwersji [13].

Na czas tadowania aplikacji internetowych ma wptyw
wiele czynnikéw, m.in. serwer hostujacy 1 jego lokalizacja,
facze i przegladarka internetowa osoby wchodzacej na strong
www, a takze optymalizacja wielkosci treSci i elementow
strony 1 napisanego kodu systemu. W przeprowadzonych
testach WordPressa i Magento wykorzystano domysine
szablony graficzne, bez dodatkowych rozszerzen i wtyczek.
W celach testowych uzyto serwer hostujacy firmy webd.pl,
ktory spetnit wymagania obu systemow:

System operacyjny Linux;

50gb miejsca dyskowego;

400 gb miesiecznego transferu danych;
PHP5/PHP7;

MySQL w wersji 5;

Testy szybkosci tadowania zostalty przeprowadzone
W oparciu o najpopularniejsze narzgdzia online tego typu:

e GTMetrix[21];

PageScroring[22];
Tools.PingDom[23];
WebPageTest[24];
DotCom Tools[25].

Wszystkie z wymienionych wyzej narzedzi analizuja
testowang strong www przez serwery na calym $wiecie,
a symulacja zaladowania strony jest ustawiona na tzw.
»pierwsze wejscie”, czyli w sposob taki gdy uzytkownik
wchodzi na dang witryne internetowa po raz pierwszy bez
zapisanych ciasteczek (ang. Cookies) i pamigci podrgcznej
w przegladarce. W ten sposéb wykonane testy sa bardziej
miarodajne.

Testy wykonano na stronach glownych i podstronach
produktu obu sklepow postawionych na omawianych
platformach. Wyniki czastkowe przeprowadzonych badan
umieszczono w tabelach 1 i 2, a $rednig wszystkich rezultatow
pokazano na rysunkach 5 i 6.

Tabela 1. Wyniki testow wczytywania strony gtownej

WordPress Magento CE
‘WooCommerce [s] [s]

GTMetrix.com 2,90 9,00
PageScoring.com 8,86 4,61
Tools.pingdom.com 2,22 4,92
WebPageTest.org 3,78 7,56
Dotcom-tools.com 4,80 7,60

El

8

7

]

5

4

3

2

1

o
Rys. 5.  Srednia szybkos¢ wezytywania strony gtownej
Tabela 2. Wyniki testow wezytywania podstrony produktowe;.

‘WordPress Magento
WooCommerce [s] CE
[s]

GTMetrix.com 3.50 9.50
PageScoring.com 11.66 9.95
Tools.pingdom.com 4.39 7.22
WebPageTest.org 3.79 9.03
Dotcom-tools.com 6.80 9.20

MW B oW @

Rys. 6. Srednia szybko§¢ wezytywania podstrony produktu
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Korzystajac z narzedzia Google Page Insights[14]
sprawdzono takze wydajno$¢ oraz poziom optymalizacji obu
aplikacji pod wzgledem objetosci plikow graficznych i kodu
stron. Wyniki PageSpeed Insights mieszcza si¢ w zakresie od
0 do 100 pkt. Wyzszy wynik punktowy oznacza lepsza
optymalizacje i wydajno$¢ aplikacji www. Sklep stworzony
na potrzeby artykulu obstugiwany przez WordPressa
z wtyczka WooCommerce osigga nastgpujace wyniki:

e 58/100 — na urzadzeniach mobilnych;
e 77/100 — na urzadzeniach desktopowych.

Natomiast strona dziatajaca na Magento 2.0:
e 64/100 — na urzadzeniach mobilnych;
e 75/100 — na urzadzeniach desktopowych.

http://www.we.web-c.pl/ http://www.wc.web-c.pl/

n Mobile Deskt Mobile Q Desktop
Poor
Rys. 7. Wyniki WordPress WooCommerce — PageSpeed Insights

http://www.magento2.web-c.pl/ http://www.magento2.web-c.pl/

Mobile

‘ E Mobile ‘ Desktop ] Desktop

Poor
64

Rys. 8. Wyniki Magento 2.0 — PageSpeed Insights

Aby sprawdzi¢ dokladniej optymalizacje obu sklepow
dziatajacych na urzadzeniach mobilnych przeprowadzony
zostal jeszcze jeden test, przy uzyciu kolejnego narzedzia
firmy Google — ,,TestMySite with Google”’[15]. Okresla on
czas potrzebny na pojawienie si¢ zawarto$ci strony
w przegladarce internetowej Google Chrome na urzadzeniu
mobilnym Moto G4 w sieci 3G. Oprocz tego ,,TestMySite
with Google” okresla takze szacowang utrate uzytkownikow
ze wzgledu na czas tadowania strony. Podsumowanie
z przeprowadzonych testow przedstawiono na rysunku 9.

c.web-c.pl

www.magento2.web-c.pl

Rys. 9.  Szybkos¢ tadowania sklepdw na urzadzeniach mobilnych przy
wykorzystaniu sieci 3G

4.2. Spolecznosci platform WordPress i Magento

Kolejnymi  zaletami omawianych systemow sa
spotecznosci, ktore gromadzg si¢ wokot tych platform. Dzigki
temu sg one dynamicznie rozwijane, powstaja nowe
funkcjonalno$ci, wtyczki oraz szablony. Im wigksza

spoteczno$¢ zajmujaca si¢ tymi CMSami tym latwiej
zwyklemu uzytkownikowi znalez¢é odpowiedzi na nurtujace
pytania i rozwigzania probleméw dotyczacych Wordpressa
i Magento.

Niniejszy artykut przedstawia i porownuje aktualne
statystyki profili spoteczno$ciowych (Twitter, Facebook),
grup dyskusyjnych oraz for tematycznych, ktére zrzeszaja
sympatykow porownywanych platform webowych.

Profile i grupy na portalach spoteczno$ciowych zostaty
sprawdzone pod katem polubieni/subskrypcji, a fora
tematyczne, na ktorych uzytkownicy dziela si¢ wiedza
techniczna pod wzgledem ilosci zarejestrowanych
uzytkownikow oraz napisanych wiadomosci.

Tabela 3 ukazuje przyblizong ilo$¢ polubien oficjalnych
profili WordPressa[19][20] 1 Magento[17][18] (listopad
2017r.).

Tabela 3. Statystyki oficjalnych profili WordPressa i Magento na Facebooku
i Twitterze.

WordPress Magento
Facebook 1 139 323 polubien 32 006 polubien
Twitter 612 000 obserwujacych 74 600 obserwujacych

Powyzsze wyniki, potwierdzaja, ze system WordPress
jest popularniejszym CMSem. Jego profile spotecznosciowe
sg kilkanascie, a nawet kilkadziesiat razy wigksze niz profile
Magento. Nie oznacza to jednak, ze Magento niec ma swoich
zwolennikow, poréwnujac statystyki grup i for internetowych,
wyzszo$¢ Wordpressa nie jest juz tak widoczna.

WordPress / WordPress WooCommerce:

e grupa tematyczna WordPress PL na Facebook.com —

14 546 cztonkow;

profil WordPress.com na Facebook.com — 349 349

polubien;

o grupa WooCommerce Help & Share na Facebook.com —
18 737 cztonkow;

o forums.wordpress.com — 2 441 583 napisanych postow,
brak statystyk dotyczacych liczby uzytkownikow;

e wordpress.org.pl 3144 uzytkownikow,
wiadomosci;

e zenwordpress.pl — 11 163 uzytkownikow, 38 144 postow.

8783

Magento:

Magento Experts na Facebook.com — 6460 cztonkow;
MeetMagento Polska na Facebook.com — 1505 polubien;

e forum community.magento.com - 276326
uzytkownikow, 71 363 napisanych postow;

e magentoexpertforum.com — 11162 uzytkownikow,
28 213 napisanych postow;

e magentoforum.pl — 28289 uzytkownikow, 10 744

napisanych wiadomosci;

Ludzie zwigzani z Wordpressem lub Magento, nie
gromadza si¢ juz tylko w Internecie. Organizuja takze
réznego rodzaju regionalne spotkania sympatykow danych
platform, a takze uczestnicza w duzych konferencjach
w Polsce oraz na calym $wiecie. WordPress ma w Polsce
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coroczng imprez¢ pt. ,,WordCamp”, a developerzy i
wielbiciele Magento spotykajg si¢ na konferencjach
»~MeetMagento”. Imprezy te gromadza nawet po kilkaset
0sob.

5. Wnioski

Poréwnane w artykule platformy CMS niewatpliwie r6znig
si¢ do siebie. Handel internetowy rozwija si¢ z kazdym dniem
coraz pre¢zniej, a wskazanie jednoznacznego zwycigzcy jest
bardzo trudne.

Zapoznajac si¢ z rezultatami zebranych danych mozna
odnie$¢ wrazenie, ze shusznym i jedynym zwycigzca jest
Wordpress z wtyczka Woocommece., jednak Magento goruje
w tak waznych aspektach jak np. bezpieczefistwo systemu
i optymalizacja.

Obie platformy sa na licencji ,,open source” — czyli mozna
korzysta¢ z nich bez optat i modyfikowa¢ ich kod, ale to
WordPress WooCommerce z pewnoscig jest systemem
tanszym do wdrozenia, m.in. dlatego, Ze na Wordpressa
istnieje duzo wigcej darmowych rozszerzen i szablonéw oraz
jest prostszy w konfiguracji, za czym idzie wigcej firm czy
0sOb prywatnych moze przyjaé¢ takie zlecenie. Do wdrozenia
Magento potrzeba niestety duzo wigcej wiedzy technicznej
inie kazdy moze sobie poradzi¢ z instalacja i konfiguracja
tego systemu. Jednak niskie koszty poczatkowe Wordpressa
nie oznaczaja, ze w szerszej perspektywie utrzymanie sklepu
na tym systemie bedzie tansze gdyz Magento jest znacznie
stabilniejsze — mniej btedow na stronie oznacza mniej pracy
dla deweloperow.

Podsumowujac, jesli uzytkownik chce utworzy¢ maty
sklep, ze stala liczbg produktéw i niewielkg lub $rednig iloscia
klientéw, moze to spokojnie zrobi¢ wykorzystujac Wordpressa
z zainstalowang wtyczka Woocommerce. Jezeli jednak
w planach jest otwarcie sklepu, ktory bedzie musiat obstuzy¢
w przysztosci duza liczbe klientow, a w bazie danych bedzie
znajdowata si¢ pokazna liczba produktéw, warto jest na
poczatku zainwestowaé 1 wdrozy¢ sklep na platformie
Magento.
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