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Streszczenie: Artykut porusza problem przemian przestrzennych i krajobrazowych spowodowanych rozwojem i globaliza-
Cja turystyki, w tym w szczegdlnosci powstawania tzw. przestrzeni nieautentycznych, czyli nowo wykreowanych przestrzeni
turystycznych, oderwanych od lokalnych i regionalnych waloréw naturalnych i kutrowych. Autorki prowadza rozwazania
nad zwigzkiem tego fenomenu ze zjawiskiem komergjalizacji przestrzeni turystycznej, a takze zmiang paradygmatu turystyki
z tzw. 3s (sea, Sun, Sand) do 3e (entertainment, excitement, education), ktére wywotaty lawine inwestycji w sferze rozrywki
i rekreacji zarébwno w Polsce jak i na swiecie. Do artykutu wybrano i oméwiono przyktady przestrzeni nieautentycznych z te-
renéw Dolnego Slaska.

Stowa kluczowe: przestrzen turystyczna, przestrzenh nieautentyczna, komercjalizacja przestrzeni, produkt turystyczny, parki
rozrywki

Przestrzen jako produkt turystyczny — zagadnienia wstepne

Turystyka w sposob niewatpliwy i zauwazalny wptywa na przestrzen. Zwigzki i wzajemne zaleznosci pomiedzy
turystyka a przeksztatceniami przestrzeni sg sferg zainteresowania wielu badaczy zaréwno w Polsce [Liszewski,
1995, 2002 Wtodarczyk, 2011, 2014, Stasiak, 2011, 2013 a i b Kowalczyk, 2010] jak i na Swiecie [Butler, 1980,
1993, 2006, Agarwal, 1998, Hovinen, 2002, Vanhove, 2005]. Dzieje sie tak m.in. ze wzgledu na fakt, ze ksztattujace
wspoitczesna turystyke: masowosé, dynamiczna zmienno$¢ i komercjalizacja atrakgji, prowadza do znaczacych
przemian powigzanych z ekspansja przestrzenng [Durydiwka, 2009, Meyer, 2011, Kowalczyk — Aniot, 2017]. Na
atrakcyjnosc turystyczng obszarow wptywaja dzis juz nie tylko ich endogeniczne walory, zaréwno przyrodnicze
jak i kulturowe, ale coraz czesciej specjalnie wytworzone i spopularyzowane produkty turystyczne. To one sa
odpowiedzig na potrzeby masowego (gtdéwnie) klienta i generuja najwieksze zyski. Jednak pojecie produktu
turystycznego jest niejednoznaczne, a jego definicja rézni sie w zaleznosci od ujecia, ktére moze akcentowaé
perspektywe ekonomiczng, geograficzna czy socjologiczna. Cecha wspdlng réznych definicji jest wszakze uzna-
nie, ze konsumpcja produktu turystycznego jest $cisle zwigzana z przestrzenia. Przestrzen, w ktorej wystepuje
ruch turystyczny jest nie tylko miejscem wystepowania naturalnych waloréw ale obszarem recepgji turystycznej
i gry rynkowej zwigzanej z oferowaniem i nabywaniem wytworzonych komercyjnych produktéw. Czyni ja to
przedmiotem mniej lub bardziej intensywnego zagospodarowania. W okreslonych sytuacjach przestrzen jest
do tego stopnia utowarowiona, ze sama staje sie produktem turystycznym.

Przestrzen turystyczna ulega swoistym cyklom zycia — starzeje sie, traci na popularnosci i czasami ponownie
odradza. O cyklach zycia przestrzeni turystycznej pisali m.in. Butler [Butler, 1980, 2006], Wtodarczyk [Wtodar-
czyk 2011, 2014], Stasiak [Stasiak, 2011], Wieckowski [Wieckowski, 2014]. Wspotczednie cykl Zycia przestrzeni
turystycznej, podobnie jak produktu turystycznego, zdaje sie znaczaco przyspieszaé. Wptywaja na to przede
wszystkim czynniki spoteczne (szybko zmieniajace sie mody, tempo zycia, poszukiwanie wyjatkowosci i cig-
gtej ekscytacji) i ekonomiczne (wzrost zamoznosci i mobilnosci, tatwos¢ eksploracji odlegtych nawet miejsc,
konkurencja na rynku turystycznym). Globalizacja i spoteczenstwo sieci takze odgrywajg w tym procesie nie-
bagatelna role. Pierwotny paradygmat turystyki okreslany mianem 3s (sea, Sun, sand) zastapit nowy, tzw. 3e
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(entertainment, excitement, education) [Kozak, 2009a]. Oznacza to, ze celem wspotczesnej turystyki nie jest
juz jedynie tworzenie warunkéw do biernej konsumpcji waloréw okreslonego miejsca, lecz takze zapewnienie
mozliwosci odkrywania nowych pdl poznawczych, udziatu w atrakcyjnych formach rozrywki, a nawet przezy-
wania ekstremalnych emocji. Ten nowy paradygmat wpisuje sie w nurt ekonomii do$wiadczen [Zemta, 2017,
Iwasinski, 2015, Marciszewska, 2010], ktéra w branzy turystycznej manifestuje sie eksplozjg nowych ofert i ,uni-
kalnych” produktéw. Wyraznym nurtem obowiazujacym we wspotczesnej ofercie turystycznej jest eksploracja
nieodkrytych przestrzeni i ,autentycznych” waloréw miejsc. Nie sposdb jednak nie dostrzec innego, zdawatoby
sie kontrastowego trendu, a mianowicie kreacji zupetnie nowych przestrzeni, nieautentycznych, nie majacych
zwigzku z kontekstem miejsca i w catosci stuzgcych zaspokajaniu potrzeb turystow.

Przestrzen nieautentyczna jako wyraz komercjalizacji turystyki

Kreowanie przestrzeni nieautentycznych, stuzacych potrzebom rozrywki, edukacji i zaspokajaniu potrzeb este-
tycznych nie jest oczywiscie zjawiskiem nowym. W perspektywie historycznej, mozna do takich przestrzeni
zaliczy¢ chocby elementy parkéw romantycznych ze sztucznymi ruinami, ogrody zoologiczne i botaniczne,
wielkogabarytowe instalacje muzealne, a nawet wystawy Swiatowe. Przestrzenie te, za wyjatkiem wytaczonych
z powszechnej penetracji obszaréw prywatnych, zawsze wzbudzaty zainteresowanie szerokich rzesz publicz-
nosci, a ich zwiedzanie najczesciej byto — podobnie jak dzi$ - przyjemnoscig ptatna. Wspdtczesnie mozna
wskaza¢ rowniez niezliczona liczbe przyktaddw przestrzeni nowych, powstajacych z pobudek komercyjnych,
majacych w zatozeniu by¢ magnesem turystycznym i czesto dochodowym przedsiewzieciem. Zaliczy¢ mozna
do nich powstajace masowo plaze w przestrzeniach $rédmiejskich wielkich metropolii, hermetycznie zamknie-
te stoki narciarskie w krajach pustynnych i tropikalnych czy repliki stynnych historycznych budowli w nowych
zaskakujacych lokalizacjach (od Las Vegas po Chiny). Tworzenie przestrzeni zupetnie oderwanych od specyfiki
miejsca (jego historii, waloréw przyrodniczych, kulturowych), oferujacych wypreparowang z kontekstu mozli-
wosc rozrywki, przezycia emocji albo swoistej przygody edukacyjnej sa coraz bardziej powszechne i dzis niemal
wszystko dostepne jest wszedzie.

W Polsce, w przeciaggu dwdch ostatnich dekad, takze zaobserwowa¢ mozna prawdziwy zalew produktéw
turystycznych nie majacych nic wspélnego z autentycznymi i unikalnymi walorami danego regionu i miejsca
(zaréwno przyrodniczymi jak i kulturowymi), przy czym zjawisko to nie dotyczy wytacznie przemystu pamiat-
karskiego, ale takze ustug. Niektére typy zestandaryzowanych produktéw (np. wszechobecna goralska gospo-
da) oferowane sag ,od morza do Tatr" i nie wiaze sie to z ich nadzwyczajnymi walorami, ale wpisuje sie w ogél-
ne tendencje globalizacji, komergjalizacji i disneylandyzacji turystyki. Szczegdélnym przypadkiem jest sytuacja
gdy produktem turystycznym jest specyficznie wytworzona na potrzeby turystyki przestrzen. Koniec XX wieku
upowszechnit w Polsce na poty edukacyjne na poty rozrywkowe parki dinozauréw, ktére byty konsekwencja
nadzwyczajnej popularnosci filmu Jurasic Park (1993). Niezliczona ilo$¢ miejsc, w tym przydroznych restauracji,
pensjonatow czy matych prywatnych muzedw prezentowata kolekcje plastikowych modeli prehistorycznych
gadow. Warto zauwazyg, ze tylko jeden z nich, JuraPark Battéw, zbudowano w sasiedztwie autentycznego wy-
kopaliska z ery mezozoicznej i nawigzuje on do waloréw archeologicznych regionu. Poczatek XXI w. poszerza
oferte przestrzeni nieautentycznych o tematyczne parki rozrywki, w tym ich podkategorie: parki miniatur. Nie-
zrozumiatym fenomenem polskiej przestrzeni turystycznej ostatnich lat staty sie tzw. ,domy na gtowie”, ktére
powstaty m.in. w znanych kurortach nie narzekajacych na brak naturalnych waloréw takich jak Swinoujscie, Mie-
dzyzdroje, Kotobrzeg czy Zakopane. Kazdy z obiektdw jest oczywiscie biletowany, a gtdbwnym doswiadczeniem
oferowanym zwiedzajacemu sg zaburzenia btednika wywotane przebywaniem w pomieszczeniach o wyraznych
krzywiznach podtogi i wywotujacych ztudzenia optyczne.

Dyskusja nad tym, czy tworzenie przestrzeni nieautentycznych jest nagannie, zagrazajgc m.in. miejscowe-
mu (regionalnemu, lokalnemu) dziedzictwu kultury (w tym zwtaszcza walorom krajobrazu) wydaje sie trudna,
bowiem zjawiska te wpisaty sie w naturalny cykl rozwoju turystyki jako istotnej gatezi gospodarki pobudzajacej
rozwdj wielu obszaréw, a ponadto — co dowodzi ich popularno$é — konkuruja niejednokrotnie bardzo skutecz-
nie z walorami ,autentycznymi”.



28 MAGDALENA BELOF, ALEKSANDRA GEOWCZYNSKA

3. Przyktady nieautentycznych przestrzeni turystycznych na Dolnym Slasku

Dolny $lask to region o ogromnym kapitale dziedzictwa kulturowego i naturalnego, ktére samoistnie stanowi
olbrzymi potencjat dla rozwoju wszelkich form turystyki. Jednak i tu obserwowa¢ mozna przyktady powstawania
przestrzeni nieautentycznych, jako produktow turystycznych.

Jedna z najstarszych i dobrze rozpoznawalnych inwestycji tego trendu jest Western City w Sciegnach k. Kar-
pacza. Park rozrywki w stylu western rodeo, ktéry powstat w 1995 roku, jest prekursorem dolnoslaskich wiosek
tematycznych. Odwiedzajacy, a sa wsrdd nich grupy szkolne, rodziny z dzie¢mi, hobbisci i pasjonaci stylu western,
moga skorzystac z takich atrakgji jak: akademia westernu, czyli szkolenie z jazdy konnej, wyprawa indiafska fo-
dzig canoe po stawie, wizyta w indianskim tipi lub domku traperskim czy tez lekcja ptukania ztota, ktérag mozna
zakonczy¢ wybiciem pamigtkowej monety. Weekendowo organizowane sg pokazy napadu na bank, a kilka do
kilkunastu razy w roku zawody rodeo. Oferte uzupetniaja: dmuchana zjezdzalnia, mechaniczny byk i mini zoo.

Ryc. 1. Brama wjazdowa do westerno-
wego miasteczka w Sciegnach k. Karpa-
cza (fot. Aleksandra Gtdwczynska, 2015)

The entrance gate to Western City in
Sciegny near Karpacz

Dojazd do miejscowosci nie nalezy do fatwych (Sciegny potozone sa w oddaleniu ok. 20 km od Jeleniej Géry
i ok. 4 km od centrum Karpacza, droga dojazdowa ma mata przepustowos¢ i zty stan nawierzchni). Obiekty
Western City nie dominuja w przestrzeni, cho¢ potozone sa na znacznym obszarze (powyzej 8 ha). Wiekszosé
zabudowy ,miasteczka” jest parterowa a catos¢ potozona peryferyjnie kryje sie za zabudowa wiejska. Od wschodu
Western City graniczy z terenami otwartymi tak, pastwisk i pdl, a takze obszarem zadrzewien i lasoéw. Sasiedz-
two terendw rolnych daje szanse na dalszy rozwdj przestrzenny inwestycji. Obiekt powstat przed uchwaleniem
najnowszych i aktualnie obowiazujacych dokumentéw polityki przestrzennej gminy (SUiKZP dla gminy Podgé-
rzyn uchwalono w 2002 roku, a MPZP dla wsi Sciegny pochodzi z 2012 roku), ktére zatwierdzity stan faktyczny.

Znacznie nowsza atrakcja Karpacza jest Park Bajek, zlokalizowany przy ul. Wilczej 2. Obiekt jest potozony
peryferyjnie w stosunku do centrum miejscowosci i raczej nie konkuruje z najcenniejszymi atrakcjami jak: Kar-
konoski Park Narodowy czy Swigtynia Wang, a jest propozycja dodatkowa skierowang do rodzin z dzie¢mi lub
zorganizowanych grup dzieci. Park uzupetniaja: pensjonat z sauna, bar, Summer Tubbing (tor zjazdowy z wy-
ciggiem) oraz sklep z pamiatkami i regionalnymi zabawkami. Inwestycja raczej wykorzystuje istniejacy potencjat
Karpacza, tworzac wartos¢ dodana, niz generuje samodzielnie rozpoznawalna marke. Nowa przestrzen nie jest
dominujaca w otoczeniu, znajduje sie przy nisko przepustowej drodze w oddaleniu od centrum. Ogrod Bajek
otaczajg tereny zadrzewione i zabudowa mieszkaniowo pensjonatowa, urozmaicona réznymi urzadzeniami dla
turystéw. Sama atrakcja wyglada wtasciwe jak dodatek do pensjonatu i nie wykorzystata jeszcze w petni te-
renu jaki obecnie zajmuje. Obiekt zbudowano na terenach objetych planem miejscowym zabudowy o funkgji
mieszkaniowej i ustug.

Na terenie Dolnego Slaska znajduja sie dwa znane parki miniatur: Park Miniatur Zabytkéw Dolnego Slaska
oraz Minieuroland Park Miniatur w Ktodzku. Kowarski Park Miniatur Zabytkéw Dolnego Slaska powstatw 2003 r.
i zlokalizowany jest przy ul. Zamkowej 9, na terenie dawnej fabryki dywanéw, przy drodze 366 w niedalekim
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sgsiedztwie obwodnicy Kowar (droga 367). Celem atrakgji jest prezentacja modeli zamkow, patacdw, klasztorow
oraz ratuszy z terenu Dolnego $laska oraz okolic. Prezentowane obiekty wykonane sa w skali 1:25, za wyjatkiem
modelu Karkonoszy wraz ze Sniezka (1602), ktérych gabaryty wymagaty skali 1:50. Dodatkowo obiekt prowa-
dzi kawiarnie i bistro, sklep z pamigtkami, ma wtasne pomieszczenia pracowni modeli architektonicznych oraz
pojemy parking na 150 aut i 3 autokary. Na popularno$¢ obiektu wsrdd wszystkich grup wiekowych wptywa
dostepnosé przewodnikéw, opowiadajacych o kazdej z atrakcji w parku. Problemem inwestora jest rosnace
zageszczenie obiektéw i kurczace sie¢ mozliwosci ekspozycji nowych modeli. Obszar paku jest juz praktycznie
catkowicie wykorzystany, a perspektywy jego poszerzenia sa ograniczone. Obiekt powstat bez oparcia w za-
pisach plandéw zagospodarowania przestrzennego, a obowiazujacy plan z 2008 roku zatwierdzat jedynie stan
faktyczny. Zaréwno teren Parku Miniatur jak i sasiadujgce od zachodu magazyny i przestrzenie poprzemystowe
dawnej fabryki dywandw sg uznane w planie za obszar aktywnosci gospodarczej. Dla parku jest to ucigzliwe
sgsiedztwo o niskich walorach estetycznych, nie dajace praktycznie zadnej szansy na poszerzenie przestrzeni
ekspozycyjnej. Troche lepiej wyglada sytuacja sgsiedztwa od wschodu: tam park graniczy z dziatka rolng o po-
wierzchni 16 ha, ktora nalezy do Agencji Nieruchomosci Rolnych. Wg planu zagospodarowania przestrzennego
dziatka jest przeznaczona na dziatalnos¢ ustugowa z niska zabudowa, jednak ewentualne pozyskanie tego te-
renu w drodze przetargu przez Parku Miniatur nie jest oczywiste.

Ryc. 2. Droga dojazdowa do parkingu
Parku Miniatur Zabytkéw Dolnego
Slaska wiodaca przez tereny dawnej
fabryki dywanéw (fot. Aleksandra
Gtoéwczynska, 2015)

The entrance road to the parking of
the Lower Silesia Monuments miniature
Park leading trough the former carpet
factory

Ryc. 3. Grupa turystow zwiedzajaca
Park Miniatur Zabytkéow Dolnego
Slaska. W tle pawilon z ekspozycja
zadaszong i kawiarnig a za nim obiekty
zaktadu budowy pojazdéw samo-
chodowych Kempf (fot. Aleksandra
Gtéwcezynska, 2015)

Group of tourist in the Lower Silesia
Monuments miniature Park. In the
background: the pavilion with cafe
and the objects of Kempf car factory
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Ktodzki Park miniatur Minieuroland powstat w 2015 roku na obrzezach miasta, przy obwodnicy w ciggu drogi
krajowej nr 8, prowadzacej do granicy panstwa w Kudowie. Park prezentuje zabytki ze $wiata i z Dolnego Slaska
- w chwili otwarcia udostepniat ponad 30 miniatur (docelowo planowanych jest ponad 100 makiet) oraz arbo-
retum (500 gatunkéw drzew i krzewdw). Park miniatur otaczajg wokot tereny rolne, w sasiedztwie (po drugiej
stronie obwodnicy) znajduje sie najwigksze centrum handlowe miasta: Galeria Twierdza. Inwestycja powstata
.na surowym kamieniu” w oparciu o wydana decyzje o warunkach zabudowy przy braku planu miejscowego
dla tego terenu. Obecnie inwestycje te uznaje sie za jedna z wiodacych inwestycji ustugowych miasta.
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Ryc. 4. Lokalizacja Minieuroland w Ktodzku (oprac. wtasne na bazie geoportal.gov.pl, dostep: 15.11.2017)

Location of the Minieuroland in Klodzko

Dolny Slask, podobnie jak kilka innych miejsc w Polsce moze pochwali¢ sie takze swoja ,Chata na gtowie”. Inwe-
stycja powstata w Mitkowie, w nieduzym oddaleniu od rozpoznawalnego kurortu (Karpacza) w Karkonoszach,
przy drodze wojewddzkiej 366 taczacej Jelenig Gore z Karpaczem (szacuje sie, ze ten subregion rocznie odwie-
dza 3 min oséb). Ten nietypowy dom jednorodzinny jest murowany, kompletnie umeblowany i wyposazony
w przedmioty codziennego uzytku. Jest odwrécony o 180 stopni od podtoza i dodatkowo réwniez nachylo-
ny o 9 stopni. Innowacja projektu w stosunku do pozostatych 11 obecnie funkcjonujacych w Polsce ,doméw
na gtowie” jest ustuga noclegowa. W wywiadzie udzielnym autorce (2015 r.) wtasciciel podkreslat rowniez, ze
jego dom jest murowany przez co trwalszy do pozostatych. Obiekt powstat w oparciu o zapisy uchwalonego
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego na dziatce przeznaczonej na funkcje mieszkaniowa
z mozliwos$cig prowadzenia ustug. Obiekt zasadniczo nie koliduje z najblizszym otoczeniem (nieczynna trak-
cja kolejowa, tereny rolne), jednak trudno doszuka¢ sie harmonii z nieodlegta zabudowa wiejskg z patacem.
W niedalekiej przysztosci obiekt ma zosta¢ obudowany solidnym ogrodzeniem, co ma wykluczy¢ fotografo-
wanie obiektu bez zakupienia biletu. Wiasciciel inwestycji jest w posiadaniu sagsiednich dziatek i w trakcie wy-
wiadu przyznat, ze planuje budowe kolejnych obiektéw (takich jak m.in. dom czarownicy) wzorujac sie na za-
chodnioeuropejskich parkach rozrywki. Co interesujgce, na budowe obiektu wtasciciel pozyskat srodki z Unii
Europejskiej w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnoslaskiego na lata 2007
—2013, tworzac projekt pt. ,Budowa unikalnej atrakgji turystycznej w postaci Domu Na Glowie we wsi Mitkéw
w powiecie jeleniogorskim”.
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Ryc. 5. Dom na gtowie w Mitkowie na koncowym etapie realizacji budowy. (fot. Aleksandra Gtéwczynska, 2015)

The house on the head In Milkow AT the final stage of construction.

4. Podsumowanie

Na obszarze Dolnego S$laska, jak w wielu innych regionach, zaobserwowa¢ mozna w ostatnich latach gwattowny
przyrost atrakcji turystycznych opartych o wykreowane nieautentyczne przestrzenie, oderwane od lokalnych
waloréw i dziedzictwa kultury. Wpisuja sie one w globalne trendy przemystu turystycznego, w ktérych rozrywka
potaczona z edukacja oraz ekscytujace przezycie nie majace nic wspdlnego ze specyfika danego miejsca maja
te samg, a nawet wiekszg wartos¢ dla odbiorcy niz walory zakorzenione.

Badania prowadzone przez A. Gtéwczyhska na Dolnym Slasku wskazuja, ze motywéw powstawania nie-
autentycznych przestrzeni turystycznych mozna upatrywa¢ w co najmniej dwdch sferach. Pierwszg kategorie
stanowig obiekty, ktére od poczatku sa starannie przemyslang i skalkulowana inwestycjg komercyjng skiero-
wana do wyselekcjonowanych grup odbiorcéw. Druga kategorie stanowig miejsca stworzone na bazie pasji lub
zainteresowan ich witascicieli, gdzie walory dochodowe przedsiewziecia stanowity czynnik drugoplanowy lub
gdzie pojawity sie one z czasem w wyniku popularyzacji i udostepnienia przedsiewziecia turystom. Prowadzo-
ne w latach 2015-2016 obserwacje pozwalaja takze na postawienie tezy, ze czysto ,komercyjne” przestrzenie
nieautentyczne powstajg czesto na surowym kamieniu, w okolicach tras tranzytowych (omawiana tu Chata na
Gtowie czy Minieuroland). Ich obecno$¢ w przestrzeni czesto rzutuje na krajobraz i z zewnatrz stanowi element
dysfunkcyjny, obcy. Sa to najczesciej obszaru szczelnie wygrodzone przez co najczesciej wytaczone z kontekstu
funkcjonalno-przestrzennego. Obiekty nieautentyczne budowane przez hobbystow (Western City, Park Miniatur
w Kowarach) powstaja czesto na terenach mniej eksponowanych (obszary poprzemystowe, tereny wiejskie i pe-
ryferyjne). Bywa, ze ,urynkowienie” tych atrakcji skutkuje nieprzewidywang popularnoscig bowiem inicjatywa
pasjonata przycigga czesto sama postacia inwestora i urzeka jego historig osobista. Czesto jednak rozbudowa
przedsiewziecia okazuje sie niemozliwa, ze wzgledu na przestrzenne ograniczenia. W obu wypadkach zaob-
serwowac mozna, ze przestrzenie nieautentyczne bazuja na potencjalne silniejszego turystycznie otoczenia. Co
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ciekawe, powstawaj one czesciej w sasiedztwie osrodkdéw najpopularniejszych (Karpacz) niz w subregionach
o mniejszym ruchu (Dolina Baryczy, Wrzosowa Kraina, Kraina Wygastych Wulkanéw).

Zahamowanie powstawania przestrzeni nieautentycznych wydaje sie niemozliwe przy obecnych trendach

turystyki. Pozostaje zatem pytanie jak kontrolowac powstawanie tego typu przestrzeni aby ich sztucznosc i fa-
sadowos¢ nie byta zagrozeniem dla autentycznosci dziedzictwa natury i kultury. Uwazna polityka przestrzenna
gmin powinna odgrywacé w tym zakresie pierwszorzedne znaczenie.
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Non-authentic space as a tourist product
— an example of Lower Silesia

Abstract: The paper deals with the problem of spatial and landscape transformations caused by the development and glo-
balization of tourism, including, in particular, the formation of the so- called “non-authentic spaces”, ie. Newly created tourist
spaces, not connected with local and regional natural and cultural assets. The authors discuss the relationship between this
phenomena with the issue of commercialization of tourist space, as well as the change of the paradigm of tourism from the
so-called. 3s (sea, Sun, sand) to 3e (entertainment, excitement, education), which caused an avalanche of investments in the
sphere of entertainment and recreation both in Poland and in the world. Selected examples of non-authentic spaces from
Lower Silesia are presented and discussed.

Key words: touristic space, non-authentic space, commercialisation of space, touristic product, entertainment parks






